S
Publications E
LinkedIn pour
Attirer les n
Recruteurs '{___f

Les publications sur LinkedIn jouent un réle clé dans la visibilité et la notoriéte

professionnelle. Cet guide explore pourquoi elles sont essentielles, fournit des
modeles préts a I'emploi, et offre des astuces pour maximiser leur impact
aupres des recruteurs.

@ by Thibaut Fitoussi




Importance des
Publications LinkedIn

1 Visibilité Accrue
Plus vous engagez votre réseau, plus LinkedIn favorise votre profil dans
les résultats de recherche des recruteurs.

2 Statistiques Clés

Les utilisateurs actifs et engageants sur LinkedIn bénéficient jusqu'a 9
fois plus de visites de profil que ceux qui publient peu ou pas du tout
(source : LinkedIn Data).

3 Perception des Recruteurs

70% des recruteurs estiment que les publications permettent de mieux
comprendre la personnalité et les valeurs d'un candidat (source :
LinkedIn Talent Trends).




Publication de Valeur: s >
Partage d'Expertise —

Introduction Percutante

Posez une question ou donnez une statistique surprenante.
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Astuce ou Information

allte

Partagez une astuce pratique ou une tendance gque vous avez remarquée.

Appel a ['Action

Invitez les lecteurs a donner leur avis ou a partager leur expérience.



Exemple de Publication de
Valeur

"Saviez-vous que 82% des entreprises tech effectuent d'adopter
l'intelligence artificielle dans leurs processus d'ici 2025 ? @ Travaillant en
tant que Data Scientist, j'ai pu observer l'impact direct de I'lA sur | analyse
prédictive et l'optimisation des processus. Mon conseil pour ceux qui
débutent dans le domaine : Commencez par comprendre les fondamentaux
de l'apprentissage automatique avant de plonger dans les outils
spécifiques. Quels sont vos avis sur I'lA ? des outils dans votre quotidien ?*
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Publication Inspirante:
Partage d'une Réalisation
ou d'un Echec

7 Contexte de la Situation

Introduisez rapidement le défi ou I'échec rencontré.

2 Prix Action

Expliqguez comment vous avez fait face a la situation.

32 Lecon Apprise

Partagez I'apprentissage ou la réussite obtenue.

4 Conclusion Inspirante

Terminez avec un message qui peut inspirer votre réseau.



Exemple de Publication
Inspirante

"Il'y a deux ans, jai fait une erreur qui a colté a mon équipe un projet
important. @ Bien que cela ait été difficile, j'ai appris & gérer le stress et 4
communiquer efficacement dans les moments critiques . Avec du recul,
cet échec m'a permis de m'améliorer en gestion de projet et en leadership
Aujourd'hui, je partage cette expérience pour rappeler que les échecs sont
parfois les meilleurs enseignants. Avez-vous vécu une expérience similaire

? rebondi ("




Publication de Réseautage
. Demande de Retour
d'Expérience

Introduction Courte et Claire

1 Expliquez pourquoi vous avez besoin de conseils ou d'aide.

Explication de Votre Projet ou Besoin

) Présentez rapidement le contexte.

Appel a I'Action

3 Invitez les experts a commenter, a donner leur retour ou a
partager des ressources.




Exemple de Publication de
Réseautage

"Je travaille actuellement sur un projet de digitalisation des processus pour
une PME dans le secteur du retail. [# Avez-vous des recommandations de
solutions ERP pour gérer les stocks et la logistique ? Vos expériences et
suggestions sont les bienvenues ! Merci d'avance pour votre aide A
#Digitalisation #ERP #Retail"




Publication de Vellle : Partage d'une
Actualité avec Analyse

Présentation de ['Actualité Votre Point de Vue Appel a l'Interaction

Résumez le contenu en une phrase. Donnez votre avis ou analysez. Invitez les lecteurs a partager leurs
perspectives.
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Exemple de Publication de
Vellle

'Le dernier rapport de McKinsey montre que I'e-commerce mondial pourrait
croitre de 20% d'ici 2026 . En tant que spécialiste en marketing digital, je
pense que cette croissance souleve de nouvelles opportunités pour les
PME. @ Cependant, la gestion des données clients deviennent un défi
crucial pour rester performant. Quels sont vos avis ? Comment pensez-
vVOUS que le secteur va évoluer ?"




Méthodologie pour Maximiser |'lmpact des

Publications

Etape 1: Choisissez des Sujets
Pertinents et Actuels

Choisissez des sujets en lien avec votre expertise
et les tendances de votre secteur. Utilisez des
outils comme Google Trends, LinkedIn Topics, et
Feedly pour repérer les sujets populaires dans
votre domaine.

Etape 3 : Intégrez des appels 3
l'interaction

lengagement est essentiel pour augmenter la
portée de vos publications. Posez une question
en fin de publication pour inciter les
commentaires et les interactions.

Etape 2 : Structurez Vos
Publications pour la Lisibilité

Utilisez des phrases courtes et des émojis pour
aérer le texte et attirer l'attention. Limitez les
publications a 3-4 paragraphes pour une lecture
rapide. Ajoutez des hashtags pertinents
(maximum 3-5) pour toucher une audience plus

large.

Etape 4 : Publiez aux Heures de
Forte Affluence

Les meilleures heures de publication sont
généralement le mardi et le jeudi, entre 10h et
12h (source : LinkedIn User Behaviour Report).
Publiez également juste avant ou apres ces
plages pour capter I'audience maximale.



Astuces d'Expert pour Maximiser la Portée
et I'Engagement

Utilisez des Stories
Personnelles

Les publications qui incluent
des histoires personnelles
génerent 70% d'interactions
en plus que celles qui se
concentrent uniquement sur
des faits (source : LinkedIn
Data Insights).

Testez les
Publications
Visuelles

Les publications avec des
images ou vidéos ont 20%
de chances en plus
d'apparaitre dans les flux
d'actualités des autres
utilisateurs (source :
LinkedIn).

Exploitez les «
Trending Hashtags

»

LinkedIn affiche les
hashtags tendance dans
certains secteurs. Utilisez-
les pour augmenter vos
chances d'étre vu par un
plus grand nombre de
personnes.

Encouragez les
Mentions et
Partages

Les publications avec
mentions génerent 56%
d'interactions en plus que
celles sans mentions
(source : LinkedIn
Engagement Study).



Modele de Publication 1: ,
Partager une Astuce R

Wy o bing ot your anageeves.
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+ Astuce LinkedIn : Saviez-vous que les profils avec un CV personnalisé
obtiendront 30% plus de visites ?! En tant que [votre métier], je recommande
toujours de créer un CV qui attire I'attention, en y ajoutant vos compétences
et votre passion pour votre secteur. Voici mon CV si cela peut vous inspirer

& [Ajoutez un lien ou une capture d'écran]. Quelles sont vos astuces
LinkedIn ?"




Modele de Publication 2
AnnNnoncer un
Accomplissement

"® Aujourd'hui marque un tournant pour moi ! Aprés des mois de travail,
notre équipe a [réalisation]. Ce projet a permis de [impact mesurable,
comme réduire les colts de 25%). Merci a [mentionner collegues ou

partenaires] pour leur collaboration. & Hate de voir ou cela nous ménera !"




Modele de Publication 3.
Engager le Réseau sur un
Sujet d'Actualite

"# Selon une étude récente, I'A et I'automatisation pourraient transformer
notre secteur d'ici 2025 . En tant que passionné de [votre domaine], je
trouve ce sujet fascinant. Pour ma part, je pense que [votre point de vue]. Et
vVous, étes-vous pour ou contre cette avancée technologique ?*




